Rahmenrichtlinie
liber die Férderung Dritter durch Unternehmen und Beteiligungen der
Landeshauptstadt Potsdam
(Richtlinie zum aktiven Sponsoring)

Praambel

Zur Erledigung von Aufgaben der ortlichen Gemeinschaft bettigt sich die Landeshauptstadt
Potsdam wirtschaftlich in vielfdltiger Weise und verfugt Uber ein umfassendes
Beteiligungsportfolio.

Die Landeshauptstadt Potsdam entfaltet ihre wirtschaftliche Betatigung vor allem in
Bereichen, welche fir die stédtische Entwicklung und die Daseinsvorsorge unerlasslich sind.
Aufgrund der besonderen Bedeutung kommunaler Unternehmen fur die ortliche
Gemeinschaft bedarf daher die Foérderung von Dritten durch Unternehmen der
Landeshauptstadt Potsdam einer klaren, nachvoliziehbaren Regelung in Form einer
entsprechenden Richtlinie.

1. Anwendungsbereich

Diese Richtlinie gilt fur die unmittelbaren und mittelbaren Unternehmen sowie mittelbaren
und unmittelbaren Beteiligungen der Landeshauptstadt Potsdam an Unternehmen mit
eigener Rechtspersénlichkeit in Form des privaten Rechts (im Folgenden stadtische/
kommunale Unternehmen genannt).

2. Grundlagen

Die Vorschriften der Landeshauptstadt Potsdam zur Korruptionspréavention, insbesondere die
entsprechende Dienstanweisung fir die Dienststellen der Stadtverwaltung und Eigenbetriebe
der Landeshauptstadt Potsdam und die im Abschlussbericht der von der
Stadtverordnetenversammlung 2011 eingesetzten tempordren Transparenzkommission
ausgesprochenen Empfehiungen zur Gesamtthematik Sponsoring bilden wesentliche
Grundlagen dieser Richtlinie.

3. Ziel- und Zweckbestimmung

Diese Richtlinie hat zum Ziel, einheitliche Standards bei Mittelvergaben im Rahmen von
Sponsoring, Spenden und &hnlichen Zuwendungen von kommunalen Unternehmen der
Landeshauptstadt Potsdam vorzugeben, welche dann in den kommunalen Unternehmen in
entsprechenden Unternehmensrichtlinien zu verankern und umzusetzen sind.

Weiteres Ziel dieser Richtlinie ist die Herstellung eines gréRtméglichen MaBes an
Transparenz jeglicher Forderungen.



4. Begriffsbestimmungen
41 Allgemeines

In der o&ffentlichen Wahrnehmung wird die Férderung von Dritten durch kommunale
Unternenmen hdufig mit dem Begriff ,Sponsoring untersetzt. Hier gilt es eine klare
Begriffsdefinition  entsprechend dem Begriffsverstandnis im  Schiussbericht der
Transparenzkommission vorzunehmen und von anderen Forderbegriffen abzugrenzen.

4.2 Sponsoring

Sponsoring bedeutet die Planung, Organisation, Durchfiihrung und Kontrolle samtlicher
Aktivitaten, die mit der Bereitstellung von Geld, Sachmitteln, Dienstleistungen oder Know -
How durch Unternehmen und Institutionen zur Férderung von Personen und/oder
Organisationen in den Bereichen Sport, Kultur, Soziales, Umwelt und/oder den Medien, unter
vertraglicher Regelung der Leistung des Sponsors und Gegenleistung des Gesponserten
verbunden sind, um damit gleichzeitig Ziele der Marketing- und
Unternehmenskommunikation zu erreichen. Das Prinzip von Leistung und Gegenleistung
grenzt Sponsoring von anderen Formen der Forderung, wie zum Beispiel Mézenatentum und
Spendenwesen ab.

4.3  Spenden, Werbung und sonstige Zuwendungen

In Abgrenzung zum Sponsoring erfolgen Zuwendungen durch Mizene aus ausschlieBlich
altruistischen Griinden. Mazene verlangen weder Gegenleistung noch ffentliche Nennung.

Spenden erfolgen zum Teil aus altruistischen Griinden. Jedoch kdnnen dabei auch
eventuelle Steuervorteile der Spendenden im Raum stehen (s. § 10b EStG), sofern die
Zuwendungen zur Férderung steuerbeginstigter Zwecke erfolgen. Bei Spenden werden
Gegenleistungen weder verlangt noch vereinbart.

Bei der Werbung besteht kein Fordermotiv; verfolgt wird vielmehr das eigene
Kommunikationsziel des Unternehmens.

Unter sonstigen Zuwendungen wéren Biirgschaften, Darlehen u.4. zu subsumieren.

5. Grundsitze der Férderung Dritter durch stadtische Unternehmen
5.1 Allgemelnes

Der 6ffentliche Zweck der Unternehmen mit stadtischer Beteiligung erdffnet die Mdglichkeit,
nach sachlichen Kriterien im Unternehmensinteresse, Mittel fir soziale, umweltpolitische,
wissenschaftliche, sportliche und/oder kulturelle Zwecke einzusetzen, sofern die
eingesetzten Mittel im Verhaltnis zur finanziellen Situation des Unternehmens angemessen
sind.



5.2  Sachliche Kriterien (Férderkriterien)

» Die eingesetzten Mittel sind Teil der Offentlichkeitsarbeit des stadtischen
Unternehmens und leisten einen Beitrag zur Kundengewinnung und Kundenbindung.

» Die eingesetzten Mittel leisten einen Beitrag zur Imagepflege des Unternehmens.
* Die Forderung erfolgt im Versorgungsgebiet des Unternehmens.
¢ Mit der Férderung sind klare Zielstellungen zu formulieren.

* Personliche Praferenzen bei der Auswahl der Sponsoring- oder Spendenempfanger
sowie der Hohe der Beglinstigung sind zu vermeiden.

* Mit der Fbrderung sollen keine Geschéftsbeziehungen beeinflusst werden, keine
Abhéangigkeiten erzeugt werden.

* Zur Sicherung der politischen Neutralitét ist die Férderung politischer Parteien, ihrer
Stiftungen und von parteinahen Jugendorganisationen ausgeschlossen.

e Es erfolgt keine Fdrderung fiir Vereine, Gruppen bzw. Aktivititen, die nicht in
Einklang mit den Grundsétzen der freiheitlich-demokratischen Ordnung des
Grundgesetzes stehen.

¢ Sponsoringleistungen erfolgen befristet.

* Bei der Gewéhrung von Birgschaften bzw. ,bedingten Zahlungsversprechen® sowie
Darlehen sind angemessene Risikobewertungen vorzunehmen.

53 Zulassigkeit und Angemessenheit der Forderleistungen

Die Forderung Dritter ist nur stadtischen Unternehmen gestattet, die (iber einen Aufsichtsrat
verfigen und die zumindest spartenweise im Wettbewerb stehen. Zudem sind
beihilferechtliche, konzessionsrechtliche und auch andere gesetzliche Grenzen bzw.
Forderverbote strikt zu beachten.

Sponsoring- und Spendenleistungen dirfen nur durch Unternehmen mit positivem
Jahresergebnis erbracht werden. Dabei ist unerheblich, ob das Unternehmen iiber einen
Ergebnisabflihrungsvertrag finanziert wird. In beherrschten Unternehmen diirfen Sponsoring-
und Spendenleistungen nicht zu einem negativen Jahresergebnis des herrschenden
Unternehmens flihren.

Die Hohe dieser Leistungen soll sich nach der wirtschaftlichen Leistungsfihigkeit des
Unternehmens richten, grundsatzlich jedoch hdchstens 0,5% der jahrlichen Umsatzerlése
betragen. Abweichungen hiervon sind zu begriinden und in den Aufsichtsorganen des
Unternehmens gesondert zu beschlieBen.

5.4 Verfahrensgrundsitze

Mit der Aufstellung des Wirtschaftplanes ist das Budget getrennt nach Werbung und
Sponsoring (einschlieBlich Spenden) auszuweisen. Das Sponsoringbudget wird im Rahmen
des Wirtschaftsplanes mit beschlossen. Dem Aufsichtsrat sind die geplanten einzelnen
Forderungen darzulegen.



Der Aufsichtsrat nimmt das Sponsoringbudget zur Kenntnis. Fir die Umsetzung der
einzelnen MaBnahmen ist die Geschéftsfihrung innerhalb des genehmigten Gesamtbudgets
verantwortlich.

Der Aufsichtsrat ist im Rahmen der Berichterstattung zur Lage der Gesellschaft iiber die
Abwicklung des Sponsoringbudgets zu informieren.

Die Vergabe erfolgt auf der Grundlage eines Antrages der Leistungsempfanger, die inhr
Projekt einschlieBlich Finanzierungsplan beschreiben sowie inr Einversténdnis erklaren, dass
die Fdrderung transparent in die Unternehmensveréffentlichungen aufgenommen werden
kann. Nach Eingang des Antrages im Unternehmen ist auf der Grundlage der eigenen
Transparenzregeln und des Corporate Governance Kodex der Landeshauptstadt Potsdam
die Fordertauglichkeit zu priifen. Danach erfolgt ein Abgleich des Férderantrages mit den
Zielen des Unternehmens sowie die Positionierung zum Antrag. Ein Anspruch auf Férderung
besteht ausdricklich nicht. Die Landeshauptstadt Potsdam behélt sich vor, die Férderung
bestimmter Empfénger und Zwecke zu untersagen.

Nach positiver Entscheidung der Geschéftsflihrung erfolgt die Information an den
Antragsteller zur Gewéhrung einer Spende bzw. der Abschluss eines Sponsoringvertrages.

Nach Abschluss der MaBnahme haben die Leistungsempfinger dem férdernden
Unternehmen bei Spenden die ordnungsgeméBe Verwendung bzw. bei Sponsoring die
Vertragserfillung nachzuweisen.

Bei Forderungen lber die Wertgrenze von 5.000 EUR hinaus sind mit Antragstellung jegliche
Néhebeziehungen zwischen Personen, die firr die zu férdernde Institution verantwortlich tatig
sind, zu Personen, die fiir die férdernden Unternehmen verantwortlich tatig sind, offen zu
legen. Fir die Feststellung einer Nahebeziehung wird auf § 22 Abs. 5 der
Kommunalverfassung des Landes Brandenburg verwiesen. Entsprechendes gilt bei
Personenidentitditen in Organen und maBgeblichen Gremien des Fdrdernden und des
Geférderten.

5.5 Berichterstattung/Offenlegung

Der Landeshauptstadt Potsdam ist durch die Unternehmen jéhrlich bis 31. Mirz des
Folgejahres ein Bericht {iber geleistete Sponsoring- und Spendenleistungen zu geben. Die
Stadtverordnetenversammlung wird jéhrlich bis 30. Juni des Folgejahres iiber die
Sponsoring- und Spendenleistungen der stédtischen Unternehmen mit individualisierter
Offenlegung von Leistungen Gber 5.000 EUR unterrichtet.

Der Bericht an die Stadtverordnetenversammiung ist auf der Internetseite der
Landeshauptstadt Potsdam zu verdffentlichen.

6. Sonstiges

Soweit bei stadtischen Unternehmen Dritte Mitgesellschafter sind, soll darauf hingewirkt
werden, dass die Rahmenrichtlinie zum aktiven Sponsoring der Landeshauptstadt Potsdam
bei Fdrderungen Dritter in Form von Sponsoring und Spenden beriicksichtigt bzw.
angewandt wird.



7. Inkrafttreten

Diese Richtlinie tritt mit Wirkung vom 05.12.2012 in Kraft.

Potsdam, den /. §. Ay
e LL’( |

Jann Jakobs
Oberbirgermeister
der Landeshauptstadt Potsdam

Anlagen: Antragsformular
Formular zur Berichterstattung gegentiber der LHP



Anlage 1 zur Rahmenrichtlinie fir aktives Sponsoring:

Formblatt zur Antragstellung
(Anschrift des Forderers)

Antrag auf Gewéhrung einer Férderung — Sponsoring/ Spende

1. Antragsteller:

.Name/ Bezeichnung:

Anschrift:
(Ort/StraBe/PLZ)

Auskunft erteilt:
(Name/Tel.)

Bankverbindung:
Kreditinstitut:
Bankleitzah!:
Konto-Nr.:

Verwendungszweck:

2. MaBnahme-/Projektbeschreibung:

(Bezeichnung des Projgkts)

3. Kategorie:
Soziales [] Sport L] Sonstiges:

Bildung [] Kultur ]

Zeitpunkt und Ort des Projekts:

-Inhalt des Projekts: (auch Zielstellung und zu erreichende Zielgruppen, Nutzen, Interesse des Forderers)




Anlage 1 zur Rahmenrichtlinie fir aktives Sponsoring

4. Kosten und Finanzierung:

Kosten gesamt:

‘(darunter Einzelpositionen)

Beantragte Férdersumme:

Sind Eigenmittel vorhanden?
(Wenn ja, in welcher Hohe?)

Erfolgen sonstige Forderungen?
(Wenn ja, durch wen?)

Erklarung des Antragstellers:

» Diein diesem Antrag (einschl. Antragsunterlagen) gemachten Angaben sind vollstandig und
richtig.

e Es ist bekannt, dass es keinen rechtlichen Anspruch auf Férderung gibt.

* Mit Unterzeichnung des Antrages ist das Einversténdnis zur transparenten Veréffentlichung
der Férderung erteilt.

» Eine Bescheinigung des Finanzamtes (ber die Steuerbegiinstigung (Gemelnnut2|gke|t) liegt in
Kopie bei.

¢ Der Nachweis Tber die Anerkennung sonstiger Beglinstigungen (z.B. Trager der freien
Jugendhilfe nach § 75 SGB VIII) liegt in Kopie bei.

Ort, Datum Unterschrift/en
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